» Hannover Messe Maschinenbau, Elektroindustrie und die Kanzlerin verbreiten
Zuversicht. Allesamt beteuern sie, den Abschwung als Chance zu begreifen. Helfen sol-

len Innovationen — etwa fiir den effizienteren Einsatz von Energie

HANNOVER
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Digitaler Stromzihler wird salonfahig

Energieversorger loten Chancen fiir neue Tarifangebote aus - Moderne Messgeréte ab 2010 Pflicht bei Neubauten

viele Stadtwerkechefs an der Wirt-
schaftlichkeit der neuen Technolo-

bei bestimmten Kostenlimits, oder
verbilligte Tarife zu nachfrage-

lich hoher. Die analogen Zihler
miissen alle sechs bis acht Jahre

experte der Unternehmensbera-
tung AT Kearney. In Deutschland ist
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nergiewirtschaft und Gerite-
hersteller erhoffen sich von
der Einfithrung digitaler
Stromzdhler eine Umwiélzung des
deutschen Energiemarkts. ,Das
Thema zieht sich quer durch die
Branche“, sagte Almut Steckhan-
Rosien vom Versorger Enercity auf
der Industriemesse in Hannover.
Enercity startet derzeit einen Feld-
versuch mit 200 Teilnehmern.
Intelligente  Verbrauchsmesser
ermoglichen die minutengenaue
Erfassung des Energiekonsums in
den Haushalten — und damit eine
bisher ungekannte Differenzierung
des Tarifangebots. Versorger kénn-
ten die reine Stromlieferung mit zu-
sdtzlichen Dienstleistungen kom-
binieren, etwa dem automatischen
Ein- oder Abschalten von Geriten,

schwachen Tageszeiten anbieten.
»Die groBe Chance fiir die Ener-
gielieferanten besteht darin, dass
sie erstmals die Moglichkeit zur
Produktdifferenzierung  haben®,
sagt Ralf Kurtz, Energiespezialist
der Unternehmensberatung Price-
waterhouseCoopers (PwC). Bisher
unterscheiden sich die Angebote
nur durch den Preis, die Art der
Stromquellen (Okostrom) und ge-
legentlich ausgefallene Marketing-
ideen (gelber Strom). Die her-
kommlichen analogen Zéhler,
meist nur einmal jahrlich abgele-
sen, erlauben keine Differenzie-
rung auf der Verbraucherseite.
»Smart Metering revolutioniert
die Beziehung zwischen Verbrau-
chern und Energieversorgern®,
glaubt Wolfgang Haag, Energie-

die Installation bei Neubauten ab gie, ergab kiirzlich eine Umfrage.

dem 1 Januar 2010
durch das Energiewirt-
schaftsgesetz  vorge-
schrieben. Die Bun-
desrepublik zdhlt zu
den Nachziiglern. In
den Niederlanden, Tei-
len Italiens und Schwe-
den etwa sind die digi-
talen Erfassungsgerite
bereits flachende-
ckend im Einsatz.
Viele Versorger in
Deutschland beginnen
gerade erst, sich mit
dem Thema zu befas-
sen. Ein Grund fiir die
Zogerlichkeit: Bei Ein-

Zahlenspiele

Pflicht Wer ein Haus
baut, benétigt spa-
testens ab 2010 ei-
nen digitalen Strom-
zahler.

Kosten Die Gerdte
kosten samt Einbau
gut 160 €. Die Ver-
sorger iibernehmen
allerdings zumindest
einen Teil davon.

Ein Pionier des
Smart Metering st
Norbert Zosch, Ge-
schaftsfithrer der
Stadtwerke Hal¥furt, ei-
ner friankischen Klein-
stadt. Der Kommunal-
versorger riistet bis
2012 als erster Anbieter
alle rund 10 000 Kun-
den mit der Digital-
technologie aus. ,Mit-
telfristig wird es Ein-
sparungen geben®, ist
Zosch tiiberzeugt. So
spare der Versorger die
Kosten fiirs Ablesen vor
Ort. Zudem sei die Le-

fiihrungskosten, die Experten auf bensdauer der elektronischen Ge-

bis zu 7 Mrd. € schitzen, zweifeln

ridte mit erwarteten 16 Jahren deut-

ausgetauscht werden. Die Ver-
brauchserfassung konnte zudem
zu einem neuen Geschiftszweig
auswachsen, hofft Zosch - eine
Chance, die auch Berater wie PwC
und AT Kearney sehen.

Die EnBW-Tochter Yello begann
Ende 2008 mit der Vermarktung der
neuen Zidhler. Anders als die Stadt-
werke Halfurt verlangt Yello einen
Teil der Einbaukosten und einen
Zuschlag auf den monatlichen
Grundpreis. ,Der Kunde zahlt fiir
ein Stiick Transparenz®, so Yello-
Geschiftsfithrer Peter Vest. Eon
riistet derzeit 10 000 Kunden in Bay-
ern, RWE 116 000 Haushalte in Miil-
heim/Ruhr um.
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